Sezon świąteczny 2002 w hipermarketach E.Leclerc

W okresie przedświątecznym w listopadzie i grudniu 2002 hipermarkety E.Leclerc zanotowały wzrost liczby klientów na tej samej powierzchni sprzedaży co przed rokiem. Mimo tego nie nastąpił wzrost obrotów.

Niewątpliwie miały na to wpływ uregulowania prawne dotyczące bonów, a szczególnie zmniejszenie kwoty wolnej od ZUS i podatku od dochodów osobistych, do jakiej pracodawcy mogli wydawać swoim pracownikom dodatkowe  świadczenia. W roku 2001 było to 700,- zł zaś w ubiegłym  2002 już tylko 380,- zł. Pracodawcy w dobie cięcia kosztów skwapliwie skorzystali  z tego jako usprawiedliwienia zmniejszenia wydatków i wypłacili mniej. Zmniejszyło to pulę bonów towarowych na rynku i to zarówno tych emitowanych przez hipermarkety jak i przez niezależnych operatorów. W czasach stagnacji gospodarczej działania ustawodawcze przyczyniły się więc, wbrew deklaracjom polityków, do zmniejszenia popytu, co należy ocenić bardzo negatywnie.

Pożądanego przez ustawodawcę efektu nie odniosły również uregulowania wręcz zabraniające sieciom handlowym emitowania własnych bonów towarowych. Klienci nie mając tych bonów nie odwrócili się od marketów i nie wrócili do tradycyjnych kanałów dystrybucji. Przyszło ich nawet więcej niż w roku ubiegłym, ale średnio kupili mniej. Drobni kupcy, czyli ci co mieli zyskać na ustawowych zapisach nie zyskali, stracili zaś konsumenci pozbawieni dodatkowej siły nabywczej.

Priorytetem sieci E.Leclerc w roku 2003 pozostanie niezmiennie oferować jak najwięcej produktów po jak najniższych cenach. Spowolnienie rozwoju polskiej gospodarki w 2002 r. i związany z tym spadek siły nabywczej polskich konsumentów stawia jak nigdy dotąd ceny na pierwszym miejscu wśród trosk Polaków. Powodowane wolą jak najszerszego udostępnienia towarów i usług polskim konsumentom  i wolą obrony ich siły nabywczej już istniejące i nowo budowane hipermakety E.Leclerc w Polsce będą konsekwentnie realizować swoje ambicje bycia najtańszymi lokalnie i na poziomie ogólnopolskim.

Jesteśmy pewni, że konsekwentnie realizowana polityka niskich cen przyczyni się do umocnienia naszej pozycji na polskim rynku i wraz z rozwojem sieci o dwa nowe markety w Lublinie i Bełchatowie przyczyni się do zrealizowania naszego celu jakim jest wzrost obrotów o ok. 15-17%.

Nowy rok rozpoczynamy jak zwykle od prezentów dla naszych klientów w postaci wyprzedaży w naszych hipermarketach. Wyprzedaże obejmują tekstylia, AGD, sprzęt RTV, komputery i akcesoria i są organizowane i nagłaśniane  przez  poszczególne markety. Obniżki sięgają 70% pierwotnych cen.

