Styczeń 2003

Tychy - kolejny supermarket E.LECLERC w Polsce

Grupa E.LECLERC jest w trakcie przygotowania budowy swojego kolejnego supermarketu w Polsce. Tym razem w Tychach. Supermarket o powierzchni sprzedaży ok. 2000 m kw. powstanie w Tychach przy ul. Budowlanych nieopodal skrzyżowania z ul. Górczańską i zajmie teren ok. 2 ha uprzednio wykorzystywany jako baza Transbudu. Będzie dysponował parkingiem liczącym ok. 300 miejsc i wjazdami na swój teren z ulic Budowlanych i Barona. Na 2000 m powierzchni sprzedażowej klienci znajdą wszystkie działy klasycznego supermarketu, począwszy od produktów spożywczych, mięsa z własnego rozbioru, świeżego pieczywa, a skończywszy na tekstyliach i artykułach przemysłowych, w tym przede wszystkim sezonowych.

Inwestycja wyniesie ponad 30 milionów złotych. E.LECLERC poniesie koszty związane z przystosowaniem układu komunikacyjnego polegającym na przebudowie sąsiednich skrzyżowań ulicy Budowlanych  z Glinczańską i Burschego oraz ulicy Glinczańskiej z ul. Barona. W supermarkecie zatrudnienie znajdzie ok. 100 osób, zaś do współpracy w zakresie dostaw i usług zostaną zaproszene lokalne firmy.

E.LECLERC jest jedną z wiodących sieci super- i hipermarketów w Polsce, gdzie jest obecny od 1985 r. Prowadzi 9 hipermarketów z tego 3 w Warszawie i po jednym w Lublinie, Łodzi, Radomiu, Wrocławiu, Olsztynie i Rzeszowie. Dwa kolejne są w budowie w Bełchatowie i Lublinie. W 2002 r. sieć osiągnęła obroty 1,532 miliarda złotych. Poza Polską sieć działa we Francji, Hiszpanii, Portugalii, we Włoszech i Słowenii.

Każdy market sieci E.LECLERC prowadzony jest przez niezależnego przedsiębiorcę – swojego właściciela. Sieć E.LECLERC w odróżnieniu od innych firm handlu wielkopowierzchniowego działających w Polsce jako filie zagranicznych koncernów jest zrzeszeniem 460 niezależnych handlowców prowadzących swoje przedsiębiorstwa na rynkach lokalnych, płacących podatki lokalnie, uczestniczących w życiu społecznym lokalnych społeczności.

Taki model przyjęty przez założyciela sieci E. Leclerca sprawdził się we Francji i sprawdza się w Polsce przede wszystkim dzięki temu, że luźna, federacyjna struktura organizacyjna jest mniej kosztowna i bardziej elastyczna niż centralistyczne hierarchicznie zarządzane koncerny innych zagranicznych operatorów. Pozwala to osiągnięte oszczędności zaoferować klientom w postaci niższych niż gdzie indziej cen, co zwłaszcza w czasach spowolnienia gospodarczego rozwoju w Polsce jest szczególnie istotne dla polskich konsumentów.

